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Le principal probleme que la marque s'attachera a resoudiieést de
corriger ce defaut de perception pour proposer l'offre frangaise
avec plus de simplicité, en adéquation aux besoins des cible
quotidien, en rappelant les valeurs desquelles se dotent les pro-
duits francais.

Nous souhaitons que ce document vous accompagne dans la
pleine realisation de vos campagnes et contribue au rayonnement
de nos produits a travers le monde.




Qu'est-ce-que

le Brand Book

Taste France et comment l'utiliser ?

Le Brand Book : gardien de I'identite de Taste France

L'objet de ce Brand Book est de detalller I'identite de la marque Ce Brand Book est le guide auquel Il faudra se referer chaque fois

Taste France ainsi que les differentes formes de représentations qui que vous devrez presenter la marque Taste France ou Taste France
I'accompagnent. Magazine.

Le Brand Book integre egalement les regles et principes graphiques | contient toutes les regles et principes a suivre pour communiquer
specifiques au meédia digital Taste France Magazine, en derniere en leur nom. Son utilisation garantit une communication homogene

partie du document. et coherente.




Les fFondamentaux

* notre Vision + notre Ambition
* notre Mission * NS Valeurs
* N0S Atouts * Notre Promesse

La représentation

es elements de base
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2 L'expression
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* |le Manifesto
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Ce qui nous anime

La French Touch a table, c'est avant tout le partage de
moments de convivialite autour d'excellents produits
qui conviennent a toutes les cuisines.

1 Les Fondamentaux

Nous croyons en la capacité de la table a rassembler et a créer des
moments de convivialite uniques. La cuisine francaise est reputee et
ses terroirs sont Initiateurs de liens.

En allant vers les cultures du monde, ses produits d'exception et son
savoir-faire participent a rendre les moments passés a table encore

plus agreables.



Porter une strategie commune de promotion internationale du secteur agricole et agroalimentaire francais.



Le patrimoine agricole et agroalimentaire frangais est
unique.

La tradition culinaire francaise s'est construite au fil des siecles.
Aujourd'hul, elle est partout : dans la haute gastronomie portée par
des chefs étoilés a I'international, sur les étals des marches, dans les
épiceries fines, chez les cavistes, dans les boulangeries, les patisse-
ries et plus encore.

1 Les Fondamentaux

Les Francais ont le go(t du bien manger et les filieres agricole et
agroalimentaire repondent a leurs exigences avec :

- des professionnels passionnés, porteurs d'un grand savoir-faire en
matiere agricole, agroalimentaire et gastronomique

- une offre alimentaire innovante et reconnue a travers le monde

- des produits de qualité pour tous les gouts

- des normes sanitaires et environnementales exigeantes qui garan-
tissent la securite de ses produits



La cuisine francgaise est accessible a tous, et les produits
frangais conviennent a toutes les cuisines du monde.

] Les Fondamentaux

La cuisine francaise et ses produlits sont percus comme etant haut
de gamme, raffinés. C'est une force sur laquelle nous nous sommes
longtemps appuyes et sur laguelle nous nous appuierons encore.

Nous souhaitons maintenant montrer que la gastronomie francaise
est accessible, et que ses produits s'adaptent aussi aux cuisines du

monde entier.



aieurs

Ce que nous portons

] Les Fondamentaux

Excellence Taste France rassemble sous une seule identité une
multiplicité d'acteurs qui ont a cceur de partager I'excellence du savoir-faire
et du patrimoine agricole et agroalimentaire francais, en recherche
constante de qualite sous toutes ses formes, gu'elle soit gustative ou nutri-
tionnelle, respectueuse des femmes, des hommes et de I'environnement.

Responsabilité En France, le systeme de sécurité sanitaire est
'un des plus exigeants au monde. Production, transformation, stockage,
transport, distribution, importation et exportation... Taste France met en
avant I'engagement des filieres agricoles et agroalimentaires francaises a
tous les niveaux de la production a la distribution.

Plaisir Taste France créé du plaisir et de la convivialité grace au par-
tage de son patrimoine agricole et agroalimentaire mis au service des
épicuriens du monde entier.

@ Authenticité Les terroirs, riches de traditions centenaires, ont fa-

conné des produits dont I'authenticité est reconnue, et une culture culinaire
unigue. Taste France est le vecteur de cette authenticite.

Innovation Taste France allie 4 la tradition une grande capacité a
iInnover et a proposer aux consommateurs des produits en adéqguation
avec les attentes sociétales, issus de pratiques agricoles toujours en pro-
gres. La gastronomie francgaise sait se réinventer en fonction des ten-
dances.



Promessé™

Ce que nous apportons aux consommgl;%%
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Taste France met toutes les qualites et la diversite des Promouvoir les produits agricoles et agroalimentaires frangais dans
produits francais au service de votre cuisine. e monde est a la fois un levier de développement pour la France a
'International et une opportunité pour les consommateurs du

Monde de bénéficier de produits de qualité.



|_expression

la Facon dont Taste France s‘adresse a ses publics




La marque est la porte-parole des produits agricoles et agroalimentaires frangais
des acheteurs etrangers, des professionnels jusqu’'aux consommateurs finaux :

e Aupres
des prescripteurs :

les influenceurs et medias, les decideurs
et Institutionnels etrangers des secteurs

economiques et agricoles, les investis-
seurs.

O Aupres
des professionnels du secteur :

les acheteurs, importateurs, grossistes,
distributeurs de produits alimentaires et
agricoles, les acteurs de la restauration
(chefs, sommeliers, métiers de bouche...),

les ecoles professionnelles internatio-
nales.

e Aupres
des consommateurs finaux :

les « foodies », les amateurs de la France,

les curieux, et les epicuriens des quatre
coins du Monde.



2 L'expression
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francais. Nous avons & coeur de partager nos valeurs par-dela nos frontieres. Ce partage s’inscrit
dans une dynamique d’échange des savoir-faire qui est profitable a tous. T




2 L'expression

Bonnalite

Ce qu1 j ide I'expression

Raffinéee Convividle

Taste France exprime Le style de la marque
ses EthIGﬂS doit véhiculer une impression
EVECJUSEE_S? de convivialité et permettre
et subtilite.

a tous de s'y attacher.

Creative

Taste France
s'exprime avec
creativité : la marque

Accessible

Les prises de parole
de Taste France sont
dans un langage

simple et clarr, utilise des codes
comprehensible graphiques et verbaux riches,
par tous ses publics. modernes et évolutifs.

La liste des mots clés complete les valeurs exposeées plus haut.




La
Représentation

I'identité visuelle de Taste France




Les

eléements
de base

01/ Le logotype

02/ Les versions couleurs, noires, niveaux de gris
03/ La zone de protection et la taille minimale
04/ Les versions sur fonds

05/ Les interdits

06/ Le territoire
(typographies, couleurs complémentaires, visuels,
courbe, pictogrammes, infographie, calage du logotype)



3.1/ Les élements de base
01/ Le logotype

Le logotype est construit autour de deux éléments de la «marque mere» France™
(le mot France et le drapeau) qui permettent de construire une marque qui aura
toujours le méme encombrement et le méme espace optique, donnant du corps
et de la cohérence au deploiement de la communication.

MARQUE MERE MARQUE FILLE

1B 1B
France Taste

France

X I I 2 X l I Z
. France™ Taste
' France™

3 La représentation

Il est strictement interdit de redessiner la marque. Les éléments constituant la
margue sont indissociables.

Deux versions exceptionnelles sont utilisables pour les banniéres et |'avatar web,
en signaletique evenementielle ou pour des marquages produits.

INTERDICTION DE TRADUIRE LA MARQUE TASTE FRANCE™. Tas be

Dans les pays francophones, l'utilisation de la marque en anglais F
peut s'accompagner de sa traduction en frangais. I"C.I nce

+*Savourez la France

Le principe de construction

Les logotypes France™ et Taste France™ sont construits selon la meme architecture :
1- le nom avec son Trademark.
2- le drapeau en exposant.

Le drapeau est situe a deux bandes de drapeau du TM pour le logotype Francem™
et a deux bandes de drapeau du premier mot pour le logotype Taste France™.
Il est calé sur la ligne de téte du premier mot.

VERSION EXCEPTIONNELLE 1 VERSIONS EXCEPTIONNELLES 2 {-cmul:re drupequn-} SUR 10U 2 LIGNES
vy Y ¥ R koujours centre
herizontalement
T abl
v variable
Taste France " Taste France Taste " Taste France™ Taste i Taste
France France Y du support France




3.1/ Les élements de base

02/ Les versions couleurs, noires et niveaux de gris

Le logotype peut etre imprimeé soit en quadrichromie, soit en Pantone®.
La réféerence RVB permet de faire vivre le logotype sur tous les supports digitaux.

VERSION COULEUR

1B
Taste

France

VERSION NIVEAUX DE GRIS

1B
Taste

France

C100 M85 J05 N22 CO0 MOD JOO N20
ROO V39 B118 P427C R209 V212 B211
#002776 #D1D4D3

CO0 M100 J100 NOO CO0 MOO JOO NOO
R226 V32 B25 Blanc R255 V255 B255
#FF8500 #FFFFFF

? 20%

Pour la version en niveaux de gris, le bleu
est transformeé en noir trameé a 90%,

le rouge est transformeé en noir tramé a 70%,
et le gris reste trame a 20%.

VERSION NOIRE

i
Taste
France™

Quand on ne peut pas tramer le noir,
les couleurs sont transformeées en noir 100%.

N100
RO VO BO
#000000

3 La représentation

En cas d'impossibilité de faire figurer le logotype dans ses couleurs originelles,
des versions en niveaux de gris et en noir 100% existent.



3.1/ Les éléments de base

03/ La zone de protection et la taille minimale

La zone de protection et |a taille minimale sont déterminées pour avoir une lecture
optimale de la marque.

Cette zone se fait a partir du drapeau. Elle est de |a taille de 2 bandes.

LA ZONE DE PROTECTION LA TAILLE MINIMALE

ii
I . Taste
France

15 mm

Taste
-~ Frai\ce

3 Lareprésentation

Aucun élément graphigue ne doit apparaitre dans la zone de protection afin de
contribuer a une bonne lecture de la marque ainsi qu'a sa respiration.

La taille minimale de la marque est de 15 mm de largeur. Elle est déterminée en
fonction de la lisibilite du TM.

L'espace dans lequel se trouve la marque est déterminé par sa zone de protection : cet ensemble sera appelé le bloc-marque.

Il permet d'assurer une lisibilité optimale quelque soit son placement.

il 1N
Taste | Taste

B Fraince B Frqi\ce

Taste

France




3.1/ Les éléments de base 3 Lareprésentation

04/ Les versions sur fonds

Le logotype Taste France™ doit toujours figurer sur fond blanc, dans sa zone de Aucune version dite en réserve n'est tolérée exceptée la version exceptionnelle
protection appelee bloc-marque. sur une ou deux lignes qu'on trouvera pour les bannieres web ou en signaléetique
évenementielle (voir chapitre 3.3/Les applications supports).

Taste

France

VERSION EXCEPTIONNELLE HORIZONTALE VERSION EXCEPTIONNELLE HORIZONTALE SUR 10U 2 LIGNES

|

I __x

Utilisation exclusive pour les bannieres web et en signaletique evenementielle

€



3.1/ Les éléments de base 3 Lareprésentation

05/ Les Interdits

Il est interdit de redessiner la marqgue.
Elle doit toujours conserver sa structure sans aucune modification.

Ci-dessous, une liste non exhaustive de versions interdites.

non non non non =
1 10 ] :
Ta T ; :
France Fréince Frahce I 8

Ne jamais déformer le logotype

non

Tas
ce

MNe jamais changer les couleurs
ou appliquer de dégradé

Ne jamais changer la typographie

non

Taske

Frédince
1B

Ne jamais changer les éléments
graphiques de place

Ne jamais modifier les proportions Ne jamais incliner ni faire pivoter

du logotype le logotype y compris celui de la version
exceptionnelle (bannieres web et
signalétique évenementielle)

non ) non

Ne jamais créer de version négative

MNe jamais utiliser le logotype
sur un fond sans son bloc-marque

6:



3.1/ Les élements de base

06/ Le territoire

En dehors de la typographie France, caractere spécialement dessiné pour la
«marque mere» France™ et ses «marques filles», une famille de police de caractere

peut étre utilisée en complément :

* Roboto et Roboto Condensed, typographies libres de droits.

France

FRANCE abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789+%*$€L£?1»&@

ROBOTO
ROBOTO Condensed

Roboto Light
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789+%*SEL?»&@

Roboto Condensed Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789+%*SE€E7»&@

Roboto Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789+%*S€L?H»&@

Roboto Beld Condensed
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789+%*S€£7'»&@

Possibilité de mettre les typographies en couleurs. Ulilisez principalement une
seule couleur. 2 couleurs maximum au sein d'une phrase ou d'un titre.

3 La représentation

Les produits EECEYIEeYe [F]]43
Francais

Les produits
Francais

Les produits  Les
Francais

Francais

Roboto Bold
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789+%*S€£?7H»&@

Roboto Condensed ltalic
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789+%+*S€L?1»&@

Les produits
Francais

non

6



3.1/ Les élements de base

06/ Le territoire

Les titres doivent etre calés sur un des bords latéraux du support ; principalement
sur le bord latéral gauche. Un espace minimum de 2 |ettres doit étre respecté.

lls peuvent figurer sur 2 ou 3 lignes et I'espace ou les espaces peuvent se faire sur
la premiere ou |la deuxieme ligne.

3 La représentation

Au sein des titres, la typographie peut étre interlettréee de 0 a -20 points.
L'interlignage doit aussi etre resserre.

Exemple : pour un titre en corps 29 pts, I'interlignage peut varier de 28 a 32 pts.
Privilegier le calage sur la ligne de texte la plus longue.

- calage a gauche calage a droite -~ interlettre O pts
Let’s invite France to
.. .. our table everyday!
Let’s invite France to Let’s invite France to Y yeay
your table everyday! your table everyday!

et’s invite France to

your table everyday!

Sur fond de couleur et/ou de visuel : privilégiez la typographie en blanc.

interlettre -20 pts

Let’s invite France to
your table everyday!

Let’s invite
France to your table
everyday!

6



3.1/ Les éléments de base 3 Lareprésentation

06/ Le territoire

Une palette de couleurs, acidulée et gaie, peut étre utilisee en complément des La proportion des couleurs, qui ponctuent la communication, montrée ci-des-
couleurs principales de la marque. Cette palette est a utiliser en aplat de couleur. sous, doit majoritairement utiliser le blanc.

Les degrades sont a proscrire.

PALETTE COMPLEMENTAIRE

C15 M50 J75 NO5 CO Me5 J90 NO CO Me0 JO5 NO CO3 M12 J75 NO C96 MO J100 NO C93 M08 JO NO
100 % R214 V120 B48 RZ55 V93 BO4 R255V108 B178 R255 V22 BbZ RO V160 B55 RO V160 B255
#DBT830 #FF5D04 #FFBCB2 #FFDE3E #00AD3T #O0AOFF
40 %6
PROPORTION D'UTILISATION DES COULEURS n o n

6



3.1/ Les éléments de base

06/ Le territoire

Les visuels doivent comporter une profondeur de champ avec une mise au point
sur le premier ou le second plan. A cet effet s'ajoute un principe de surexposition.
Ce principe de prise de vue doit se retrouver quelque soit le type de visuel.

surexposition

plan net

plan Flou

3 Lareprésentation

L'humain doit largement etre présent, en action et dans son contexte habituel,
dans des scenes de vie quotidiennes, personnelles ou professionnelles.
Les produits doivent mettre en avant la qualité et étre appétissants.

surexposition

plan Flou

6



3.1/ Les éléments de base

06/ Le territoire

Sur la base des principes de prise de vue définis précédemment, une bibliotheque
d'images doit étre créée. Les visuels montrent des produits mais aussi des mo-
ments de partages, de cuisines ainsi que des terroirs agricoles.

La diversite des meétiers, des produits, des cultures doit etre présente.

3 Lareprésentation

Tous les visuels appartiennent a un univers gai, coloré, vivant, tout en intégrant
une partie surexposée ainsi qu'un plan flou.

Les images purement tricolores sont a proscrire ainsi que l'utilisation de visuels
trop generiques, froids ou statiques.

non

non

€



3.1/ Les éléments de base 3 Lareprésentation

06/ Le territoire

Une courbe tirée du «s» du logotype ameéne un territoire graphique permettant de Les proportions de la courbe sont laissées libres. Pourtant, veillez a ne pas I'utili-
dynamiser les prises de parole de la marque. ser ni trop petite (C), ni trop grande (D) sur les supports.
Elle est présente sous la forme d'un carré ou rectangle avec un seul bord arrondi, Elle doit étre étirée par ses points d'ancrage et ne pas étre déformeée.
toujours present sur le bord lateral droit en bas. Vous devez utiliser la forme remise sous lllustrator.
LA COURBE étirable

il étirable
Taste a

France . o
-»._q_________ - _______..-""

non i non : non i non ;

A B C D

LA COURBE INVERSEE

Pour un usage sur les supports :

* masques de diapositives g

+ goodies (marquage sur objets) étirable
* réseaux sociaux (digital fixe) -

l etirable
28



3.1/ Les éléements de base

06/ Le territoire

Ci-dessous, diverses possibilités d'utilisation de la courbe.
Il est possible d'avoir plus d'une courbe au sein d'un méme support, excepté sur
les panneaux d'expositions (voir chapitre 3.3/Les applications supports).
Un maximum de 3 courbes est accepté sur un meme support.
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3.1/ Les éléments de base 3 Lareprésentation

06/ Le territoire

Une bibliotheque de pictogrammes créee pour Taste Francem™, peut etre utilisee lls doivent éetre utilisés de préférence dans les couleurs indiquées ci-dessous
dans le cadre des prises de parole de la marque. (bleu, rouge, gris, noir, blanc ou cuivre).
Les dessins simples, en aplat figurent au centre d'un cercle avec un bord a angle Vous devez utiliser les pictogrammes remis sous lllustrator.

droit situe en haut a gauche.

Produits céréaliers Boissons Restauration Boulangeries, Cadfés & Thes Produits laitiers Fruits de mer Pates & Riz Confiseries & Condiments
& Oeufs patisseries & Barres céréalieres & Sauces
Biscuiteries

DOVPOVODOE

C100 M85 JO5 N22 COOMT00 JT00 NOD C0O0 MO0 JOO N20
ROD V39 B118 R226 V32 BZ25 P427C R209 V212 B211
#002776 #FF8500 #D1D4D3

Produits surgelés Fruits & Legumes  Viandes &
Charcuteries

M100 '; ) COO MOD JOO NOOD

C15 M50 J75 NO5
RO WO BO Blanc R255 V255 B255 R214 V120 B48
#D6/830

#000000 ! HEFFEEE

6



3.1/ Les élements de base

06/ Le territoire

Exemples non exhaustifs.

Pas plus de 3 couleurs par bloc d'informations pour éviter de surcharger le propos.

Les couleurs principales et complémentaires doivent étre utilisées en aplat.
La typographie France, les formes et ou les pictogrammes peuvent etre meles.

% par couleurs

0 B 48 %
20 ) ==

7 %

des entreprises
ont pleinement
continué leur

activité pendant
la crise sanitaire

covid-19

8 ) DES ENTREPRISES

85%

DES ENTREPRISES
ONT PLEINEMENT
CONTINUE LEUR
ACTIVITE PENDANT
LA CRISE SANITAIRE
COVID-19

ONT PLEINEMENT CONTINUE LEUR ACTIVITE
PENDANT LA CRISE SANITAIRE COVID-19

3 La représentation

Utilisez les couleurs définies de la palette complémentaire et/ou des couleurs
principales (bleu, rouge, gris, noir).

<< Nous avons confiance apreés

40% St

de la collecte

La france réadlise

européenne
o DES ENTREPRISES
de lait et igebioom
de chevre 83 % CONTINUE LEUR
ACTIVITE PENDANT
LA CRISE SANITAIRE
COVID-19

La France réalise

40% er

de la collecte

producteur
(2 européen de

viande bovine

€



- Calage du logotype
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'endossement

01/ La présentation

02/ La prise de parole en majeur
* avec marque sectorielle
* sans marque sectorielle

03/ La prise de parole en mineur



3.2/ Le co-branding / 'endossement 3 Lareprésentation

01/ La présentation

Le logotype Taste France™ doit figurer sur tous les supports de co-branding. Il en est de méme pour les logotypes partenaires dans le bon respect de leur
En fonction des différentes prises de parole, la marque peut figurer en majeur ou charte respective. Les logotypes partenaires doivent toujours apparaitre dans
en mineur. 'ordre défini ci-dessous.

Sa zone de protection doit toujours etre respectee.

A RESPECTER

TGShe I. I Taste o : Ll'asl:e L

France France
France onee . J

I I ZONE DE PROTECTION CALAGE (haut de document) CALAGE (bas de document)

MARQUES SECTORIELLES PARTENAIRES

A A
g La Région © Gl PRESIDENT
La
FRENCH TECH rRencaFAB oioN KA @paysan
@ 2 3, 4 &
LOGOTYPES LOGOTYPES LOGOTYPES LOGOTYPES LABELS

REGIONS INSTITUTIONNELS INTERPROFESSIONS ENTREPRISES



zone de Iémetteur principal —— Taste

-4—— zone du visuel

zone des partenaires ——»

PRISE DE PAROLE EN MAJEUR PRISE DE PAROLE EN MINEUR
AVEC MARQUE SECTORIELLE SANS MARQUE SECTORIELLE
10 18 partie
m“ 1Frhu'r;hm'“ - ;l:ﬂli::i-ura ﬂ
N _ }p.urlzie i
— . S N inférieure ——m= | Toste ©° g [

basse
:



FORMAT VERTICAL

1/8h Taste

4EmEc

™

i
S

IN i

FORMAT HORIZONTAL

H=1/5h Taste

c ETH

Taste
France "

6



Taste
France'’

Zone de visuel

‘HEEI}H
NI s o

Taste
France'’

Zone de visuel

e, POVSON I'I
B o 6 :
LLL -

.. AEGOM E
HORMAMDIE

nd

rencaFAB
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3.2/ Le co-branding / 'endossement

02/ La prise de parole en majeur sans marque sectorielle

L'ordre croissant des logos partenaires est toujours a respecter.
lls doivent toujours étre calés dans la partie basse et a gauche sur le support.

H=1/8h

Veillez a bien respecter tous les calages.

H

Taste
Eruilce

ﬂ REGIGN
HORMANDIE

/one de visue|

Taste

France

/one
de visuel

il

3 Lareprésentation

6



3.2/ Le co-branding / 'endossement 3 Lareprésentation

02/ La prise de parole en majeur sans marque sectorielle

L'ordre croissant des logos partenaires est toujours a respecter. Veillez a bien respecter tous les calages.
lls doivent toujours étre calés dans la partie basse et a gauche sur le support.

H =1/5h H Taste l : | Taste =
France " | France
/one de visuel  h /one de visuel
0O © e 0 ;
L Esiod AT B S I ‘ mieger? A marokc A&
Taste "3 Taste i
France France
Zone de visuel Zone de visuel non
2 Elisdiaoe A




3.2/ Le co-branding / 'endossement 3 Lareprésentation

02/ La prise de parole en majeur avec marque sectorielle

L'ordre croissant des logos partenaires est toujours a respecter. Veillez a bien respecter tous les calages.
lls doivent toujours étre calés dans la partie basse et a gauche sur le support.

1 1
H Taste ! Taste |
Eruilce | France |
- | Zone
/one de visuel | h - |
. de visuel
F La Région & : :
j 0O O ;
I-I | |
FRENCH TECH LKA & B
| K

"N E RSN 1



3.2/ Le co-branding / 'endossement 3 Lareprésentation

02/ La prise de parole en majeur avec marque sectorielle

L'ordre croissant des logos partenaires est toujours a respecter. Veillez a bien respecter tous les calages.
lls doivent toujours étre calés dans la partie basse et a gauche sur le support.

1N il
4 Taste

France

H =1/5h H Taste

ance

O 6 & 0O _‘ ’#
II““‘“"" T neeerd] 0550 hmlﬂﬂ:ﬂ { Bl A @ide ] HencaFAB

/one de visuel  h Zone de visuel

Taste ks Taste .
France France
Zone de visuel Zone de visuel non

¥ nd

L Région © INARCRC FRENCH TECH Laighe & BH  reencaFAB




3.2/ Le co-branding / 'endossement

03/ La prise de parole en mineur

Lorsque la marque Taste France™ n'est pas I'émettrice directe et qu’elle soutient
la prise de parole d'autres marques, elle prend la parole en mineur.

H = 1/12h gJoste” o cesion op I

Auvergne-Rhéne-Alpes

3 Lareprésentation

En mineur : la marque figure toujours en tant que 1er partenaire en bas a gauche

du support.

Veillez a bien respecter son calage.

2,

/one de visuel

H=1/12h

@ O O 06
T s.t _I__! _________________
| F:Inn:el_ _'_5-":535?"@-_ _ I_@_ o Y

/one
de visuel

Taste

La Région 2
e W France

non

G



3.2/ Le co-branding / 'endossement

03/ La prise de parole en mineur

3 Lareprésentation

L'ordre croissant des logos partenaires est toujours a respecter. Veillez a bien respecter tous les calages.
lls doivent toujours étre calés dans la partie basse et a gauche sur le support.

La Région 2

il A
H — 1/8h II;:FESI:E Auvergne-Rhoéne-Alpes
h Zone de visuel
®©@ 0 06
H=1/8h msts, i | (R s
/one de visue| /one de visuel

non
O 0 O

(§ | il
doste " Lugeme 0 Taste icion &

Fl'l:l nce NORMANDIE



Le

S
3.5/ applications
supports

01/ Les contenus
02/ Le digital

03/ Les goodies

04/ Les évenements



H=1/8h

variable I

3.3/ Les applications supports

01/ Les contenus - Affiches

Les affiches sans partenaires sont composeées de 3 zones : la zone de |'émetteur
principal, la zone du visuel (qui integre la courbe) et la zone inférieure basse qui

peut étre variable.

Format vertical

H Taste
Fmi\ce

one
de visue|

il
Taske

France

our chicken curry wit

ﬂmu‘hrﬂ ?

3 Lareprésentation

* Le titre doit figurer sur le visuel, en blanc, positionne dans la hauteur de maniere
a étre lisible. Il doit étre calé sur le bord latéral gauche.

Veillez a bien respecter tous les calages.

(|
Taste

France

| 3 n I m
your chicken curry with

Format horizontal

‘ il
H Taste H = 1/5h
France

6



3.3/ Les applications supports
01/ Les contenus - Affiches

Les affiches avec partenaires sont composées de 3 zones : la zone de |'émetteur * Le titre doit figurer sur le visuel, en blanc, positionne dans la hauteur de maniere
principal, la zone du visuel (qui integre la courbe) et la zone partenaire. a etre lisible. Il doit etre calé sur le bord latéral gauche.

3 Lareprésentation

Veillez a bien respecter tous les calages.

Format vertical Format horizontal

ik i | ik . ik
H=1/8h H  Taste ! Taste I I !
Eruilc:e France H = 1/5h H TﬂS':e

 France

| hT(n you tw )
your chickencurry wit
Zone Fregel'mustare?

de visue| b

® 6 0

| resie

Eiwves KA g

|«



3.3/ Les applications supports

3 La représentation

01/ Les contenus - Panneaux d'expositions

Les panneaux d'expositions reprennent les memes principes que ceux dictés Il est donc interdit d'avoir plus d'une courbe sur un support, ainsi que d'inverser
pour les affiches. Afin d'insérer plus facilement des textes, ceux-ci figurent dans son orientation.
un cartouche a bord arrondi sur le visuel quand il est présent. Un seul bord arrondi En fonction des informations le logo peut mesurer 1/8h ou 1/4h.

dans le support interdit au visuel d'en avoir un egalement.

H=1/8h H Taste
Eru nce

i

A

Veillez a bien respecter tous les calages.

o | i1l 1B
Tast
France H=14n  H [askte Taste

France is a global leader —France France

in gourmet and

grocery products Let’s invite France to Let’s invite France to

your table everyday! your table everyday!
Meet us in Sheikh Saeed1: World Food

Hall 1: Diary, Hall New Za'abeel & Beverages,

Hall 3: Meat & Poultry

ice is a global leader Fr' 1ceis a global leader r ice is a global leader
n gourmet and n gourmet and n gourmet and
grocery products grocery products grocery products

m b,

€



3.3/ Les applications supports

01/ Les contenus - Flyer

3 Lareprésentation

Le flyer avec ou sans partenaires est composeé de 3 zones : la zone de |'émetteur » Le titre doit figurer sur le visuel, en blanc, positionné dans la hauteur de maniere
principal, la zone du visuel (qui intégre la courbe) et la zone partenaire ou infé- a etre lisible. Il doit étre cale sur le bord lateral gauche.
rieure basse qui peut étre variable.

H = 1/8h

variable

H

Taste

Ercl“'lmce

/0one
de visue|

I

Veillez a bien respecter tous les calages.

il il
Taste Taste

France France

Why don't you twist
our chicken curry with¢
French mustar 7’

Why don't you twist
our chicken curr wil:?

French mustard 2g¢.

ﬁ REGICN
MORMAMNDIE

6



H=1/8h

H

Taste
France™

Taste

France '

6



H = 1/5h

H = 1/10h

3.3/ Les applications supports 3 Lareprésentation

01/ Les contenus - Présentation PPT

En page de couverture, le logotype Taste France™ mesure 1/5h. En page de suite, le logotype Taste France™ mesure 1/10h.
Le titre est calé le long du bord latéral gauche. En présence du logotype gouverne- Le titre est calé le long du bord latéral gauche.
mental, il doit étre calé sur le logo du ministére et en haut du visuel. La date, la référence de la présentation et le folio figurent dans la partie basse.
COUVERTURE COUVERTURE AVEC LOGO MINISTERE
i : ik
- Taste Taste

France H
_____________ O rrance corps a S
| @ TypoF ps 180 a 250 pt

9 Typo France corps 20 pts

|
|
|

h :
I &,
| € Typo France corps 130 a 180 pts
i
: 9 Typo France corps 20 pts
:HTITIHI

I .

PAGE DE SEPARATION DE CHAPITRE (sans visuel) PAGE DE SEPARATION DE CHAPITRE (sans visuel) PAGE DE SEPARATION DE CHAPITRE (avec visuel)
H Taste ke A Taste a Taste o

Fronce France France

Titre de la
h rubrique (2 ou 3 lignes)

TITRE T DATE O Li PRl ST HTATHIY Fads '

@



3.3/ Les applications supports

01/ Les contenus - Presentation PPT

En page de texte : possibilité d'1 ou 2 colonnes.
Le titre est calé le long du bord latéral gauche.
En partie basse : présence de la courbe inversée (en bleu, rouge,...) et la référence.
La date de la présentation et le folio figurent en réserve (blanc).

PAGE DE TEXTE (texte seul)

© Titre de la diapositive
0 Sous-titre de la diapositive

€)  Temporem autem sunt et itaque
* Itague temporem autem sunt
« Temporem autem sunt et itaque
* [taque temporem autem sunt

Taste
France

PAGE DE TEXTE (avec pictos)

3 La représentation

PAGE DE TEXTE (avec visuels)

Taste " Taste -

France France

Titre de la diapositive Titre de la diapositive

6 Tempanem autem sunt et daqus Itagque sunt
Haque tempangm autem sunt @t [RMporem resas
Aubem sunt &t Waque Ikaque sunt rosis domus
Haque tempanem autem sunt @t IRMporem resas

© Typo France corps 100 a 120 pts

0 Typo France corps 60 a 70 pts

DVO WV

Tern@orerm aulerm Sum & [Tacue itague sum
[EBCIUE TRporen SUTem S el [RMpOrem rogas.
futer sum &1 e que Itague sunt resss domuos
IEBCIUE TRfporen SUTem S el [RMmpOrem rogas.

Temporam autem sunt et Aaque lfague sunt
Hague temporem autem sunt el Iemperem resas
Aubem sunt b fague aque sunt rosis demus
Hague temporem autem sunt & Iempeem reEas

Termnporerm autem sunt & itaque ttague sun
lEaue temporem Sulem sunl et temparem rosas
Autam sunt et iteque ague sunt resis domus
IEACuE TRMpCrem SURem suUnl 8t [Rmparem rosas

€@ Typo Roboto Regular corps 60 a 70 pts

© Typo Roboto Regular corps 28 a 38 pts

€



3.3/ Les applications supports

02/ Le digital fixe - Réseaux sociaux

3 Lareprésentation

Exemples montres ci-dessous de contenus digitaux sur les réseaux sociaux tels Pour |'avatar, la version exceptionnelle «autre drapeau» sur 2 lignes est autorisee.
Twitter et Linkedin comprenant visuel, texte et visuel, texte seul. Le principe : Exceptionnellement : le logotype peut figurer sur un visuel comprenant une partie
logotype toujours positionne en haut a droite souligné de la courbe inversee (en suffisamment blanche.

bleu) dans sa version originelle ou sa version exceptionnelle sur 1 ligne.

Mezgages

Bookmarks

Lists

Profile

More

Taste France

Let’s invite France to

your table everyday!

Notifications

- M “"‘““ Agency

i 1 Tusl', Az -~ X 2hie

T,,m Flrcmce d R e = France
Frum:a Pl ) :

Edil profile
Morthwest Agency
g A g

Cipsign ang devsdopment agency thal prompbes nnowvation through elevnied
waobsgies applcatons, and eCommance aoulons

Jninsd Movember 2019 Recent update
28 Follorwersg 6 Follosnss

MNartheael Agency MNorfrassihgency « Fab 2

LN Deign siudin Incursed on e -op projects, sed S5 solifions
Twoots Twools & I'EFI'HES odla e T L AT TS SEATIR] & Dhedl PR SO, Caned i1 LSTHOEN, BTy m .'ﬂ
niwr o §inn e dpea. user- saperiens e arad ind erlac e far viar -ups. snd Imnoeakive
1 b
an - i § W1 S B COF ¥ i -

Prowd 1o be sskscied bor the Saieoliheda

1

6



3.3/ Les applications supports 3 Lareprésentation

02/ Le digital animé - Packshot vidéo d'entrée et de fin

Packshot d'entree Packshot de fin

Chaque vidéo demarre par un fond noir, rapidement remplacé par un visuel qui Chaque vidéo doit se terminer par le logotype sur fond blanc. Il se dévoile en ap-
occupe la totalité de I'écran. Le texte est incrit en blanc dans la typographie paraissant centre, puis, zoomé, il vient se caler en hauteur sur le bord du drapeau,
France. (En milieu d'animation le texte figure en bleu sur fond blanc). et centre sur I'ecran comme indique ci-dessous.

PACKSHOT D'ENTREE

= Visuel = =

PACKSHOT DE FIN

Cond blanc 3 Te _%1 Taste J TGSte
Franc s France

EXEMPLE DE VIDEO

e

Envie dun peu de ~ Alors c'est

parti!

Alors e'esk Alars e'esk

parti ! parti !

&

il
Taste

France

€



3.3/ Les applications supports 3 Lareprésentation

02/ Le digital anime - Animation du texte

Le texte centré est écrit en typographie France. Les phrases doivent apparaitre Sur fond noir ou de visuel suffisamment contraste : |le texte est en blanc.

mot par mot et arrivent principalement coté gauche de I'image. Une mise en couleur au rouge peut se faire afin d'animer la phrase.

Dans la phrase, les mots a mettre en avant peuvent etre plus gros, dans le but Sur fond blanc : le texte est en bleu et peut étre animé sur ses contours en rouge
d'animer plus encore le message. qui viennent redessiner les lettres par un mouvement rotatif.

TYPOGRAPHIE FRANCE FOND NOIR FOND DE VISUEL

. arrivee des mots texte blanc ftexte blanc 23
cote gauche sur fond noir sur ‘i’nq%| e ¥ISIJB
sufﬁsam;p St

FOND BLANC

contour

»

€ rouc

texte bleu texte bleu contour
sur fond blanc redessine rouge




3.3/ Les applications supports

03/ Les goodies

3 La représentation

Une ligne graphique d'objets peut étre créée pour la marque Taste France™. Le logotype doit systématiquement étre positionné calé en haut de chaque objet.
Elle reprend la courbe, présentée sur le territoire, en inversée.

Le logotype doit figurer dans ses couleurs originelles sur fond blanc, accompa- En cas d'imposibilité de marquer plus fortement les objets par cette ligne gra-
gne de la courbe bleue. phique, le logotype figurera seul sur fond blanc.

Taste o r]

France

(N
Taste

France

il
‘. Taste France




3.3/ Les applications supports

03/ Les goodies

Le logotype doit systematiquement etre positionné calé en haut de chaque objet.
Sur un vétement de travail ou un tee-shirt, le logotype doit figurer sur la couture.

3 Lareprésentation

Seule exception de marquage : pour le badge, le logotype version exceptionnelle
autre drapeau montré page 18 doit étre utilisé.

6



3.3/ Les applications supports

03/ Les goodies

Des declinaisons avec les couleurs d'accompagnement peuvent venir enrichir la
gamme des objets.

Taste e Taste Taste

France France France

3 Lareprésentation

€



3.3/ Les applications supports

03/ Les goodies

Autres exemples de marquages ou le logotype doit etre positionné cale en haut de
chaque objet.

3 Lareprésentation

€



3.3/ Les applications supports

03/ Les goodies

3 Lareprésentation

6



3.3/ Les applications supports 3 Lareprésentation

04/ La signalétique

En signaletique haute, le logotype Taste France™ figure dans sa version excep- Sur les caissons rétroéclairés : privilégier le caisson blanc (sur fond bleu : le retro-
tionnelle «autre drapeau» (sur deux lignes) sur fond blanc ou bleu sur les caissons éclairage dénature trop la couleur bleue, préférer une lumiére projetée).
appelés aussi pavillons (carrés et/ou rectangles). Les caissons bleus peuvent Le drapeau doit toujours figurer dans la totalité de la hauteur du support.

etre utilisés quand le logotype est seul (sans partenaire) et sans rétroeclairage.

]
O UI Caisson blanc rétroéclairé Caisson bleu

‘

non

Taste

enfonction | B LYeaw™> _ _
France France

du support FI"G nce

' toujours centre
horizontalement

variable Taste ‘ ‘ Taste

6



3 Lareprésentation

3.3/ Les applications supports
04/ Les rapports de proportions avec les partenaires

Lorsqu'il y a plus de deux partenaires, il est nécessaire d'ajouter des lignes sup-
plémentaires sur la version verticale, tout en conservant un maximum de deux

partenaires par ligne.
Velllez a bien respecter toutes les proportions indiquees ci-dessous.

AVEC 1 5EUL PARTENAIRE AVEC 2 PARTENAIRES
Taste Taske Taske Taste Taske Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taske
France France France France France France France France France France France France
- e s A e 45 e e iR e % Hies 3V Hismes V.
Taste 4/5 Taste 4/5 Taste Taste Taste Taste 475 Taste 4/5
France France France France France France France
as_—— /5 S 2/5 4 il n k- —— /5 (P p— W B 2/5
AVEC 1 5EUL PARTENAIRE AVEC 2 PARTEMAIRES AVEC PLUS DE 2 PARTEMNAIRES
Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taste Taste
France France France France France France France France France France France France France France France
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3.3/ Les applications supports 3 Lareprésentation

04/ La signalétique avec les partenaires 1/2

En fonction des hauteurs differentes de stand, le logotype peut figurer dans ses En bandeau supérieur, la communication visuelle (illustration graphique et/ou
versions sur 1 ou 2 lignes. photo) peut étre intégrée en créant un rythme afin d'enrichir la marque.
Le logotype Taste France™ doit toujours chapeauter les logotypes partenaires.

VARIABLE

ATTENTION :
legotype

I‘_-::uj ours cankré

dans la hauteur

Contenu
a adapter

Format panoramique sur fond bleu Format panoramique sur Fond blanc
ir
| Taste i Taste Frapce
1 ligne
ip
Taste Taste
e Frud'u:e

2 lignes

€



3.3/ Les applications supports
04/ La signaletique avec les partenaires 2/2

Le logotype Taste France™ doit figurer au-dessus des logotypes partenaires.

AVEC 1 SEUL PARTEMNAIRE

il
FRENCH TEEH

AVEC 2 PARTENAIRES

AVEC PLUS DE 2 PARTENAIRES

3 La représentation
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3.3/ Les applications supports 3 Lareprésentation

04/ Le backdrop et le desk

1/ En fond de desk : présence du message de bienvenue calé en haut a gauche 2/ En fond de desk : logotype du ministere calé en haut a gauche. Le logotype
d'un cartouche intégrant la courbe, au-dessus du logotype du ministere ainsi que Taste France™ est calé en haut a droite dans le support. Les deux sur fond blanc.
le logotype Taste France™ en haut et a droite dans le support. Le message de bienvenue est positionné sous les logotypes, dans la courbe in-

versee en rouge (possible aussi en bleu).

ER

MINISTERE Tﬂ 5':5 FrunCE‘
DE UAGRICULTURE

ET DE L'ALIMEMNTATION

4 WEICome Taste France e

to the french pavilion

45
Feadrrmas

Ex
MIMISTERE
DE I'sGRICULTURE

weicome

to the french pavilion

-----
Fpd

Aranemis

BUSINESSFRANCE

BUSINESSFRANCE




3.3/ Les applications supports 3 Lareprésentation

04/ Les kakemonos

Exceptionnellement, sur le kakemono, |la version du logotype «autre drapeau» Le kakemono communicant est composé du logotype, de la zone du visuel (qui
peut étre utilisée de maniere inclinée verticalement lorsqu'il n'y a aucune autre integre la courbe et le texte) et des logotypes partenaires.
communication a faire figurer.

VERSION EXCEPTIONNELLE

1 iy il
H Taste | ! Taste
France : France
H = 1/8h | YN
/one | ' '
de visuel h I
A %ﬂﬁm ' tsione 171

laste France
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3.3/ Les applications supports 3 Lareprésentation

04/ Le modele d'invitation / save the date

Exemples d'invitations avec et sans visuel.

18 [ I
Taste Taste

France France

Titre de l'invitation Titre de MU
Sous-titre de I'Invitation Yo 4 wtatm:

Waypra -
Mercredi 26 fevrier 2021 a11h00 / Hall4 - Stand A 151 26 février 2021 3 11h00

‘Hall 4 - Stand A 151

’-l'l p * .',FI_"_, ¥ ‘_1-' {.“'JI o ';_rnu_._- ,:.F ; : r 4! "P' #
E RESION u z @ @-’ m E REGHIN = I.I FAH
NORMAMNDIE i # Lalrd NO — o FRENCH

HHHHHHH




3 La représentation

3.3/ Les applications supports

04/ Le backdrop, le desk et le photocall

En fond de desk : le logotype partenaire figure centre.
Le logotype Taste France™ est positionné en haut et a droite a 1/11 de la hauteur

du stand (h). Un rapport de 2/3, 1/3 a éte calculé et doit etre respecte sur le desk
ou figurent le logotype Taste France™ ainsi que le partenaire.

Le fond de mur est le seul exemple ou le logotype Taste France™ ne peut étre calé
sur son drapeau et utilisé de maniere répétee.

m" E1E5E o mn PRE?DEM mll 1 e m||
o P o g g P .
H=1/11h DENT Taste AARANDIE Toaka PRESIDENT Toate
Taste France | - France . Fronce - Fronce
€h o n s, " T i
T R NHE
& RN, . T " Ew e PRESIDENT
| | | ] ] fl“ﬁh ] | |
P&ESI DE!NT T =i N ) RESIDENT 2, Elismione P
Ve F
- o fﬂﬁ?ﬂ oy 1 £ sy i 1 Fﬂmﬁlﬂﬂﬁ Tnia 1Y
F&E{_—J" SR R e Ny o i

Taste Taste B /3
France
‘ variable
(& o,
Plff,ﬁiﬁﬁ?ﬁ]_ =" KA E o=t KA E =" KA CREE KA B ot kA T et kA E
I{ES 2/3 K7 @ =" KA @ = kA 3 Bl 3 kA 3 et kA T o=t
Vi

‘\“‘ﬁh_..} ‘_-,515-" e A
kA =

g |

. @

w S Lol
m g

€



- Prise de parole en mineur

A
(dp]
< I
H=1/12h =
C |
Zone Q S
de visuel O) x
h @ 9
X o
© >
- <
H Taste wha Taste Taste
Ercmr.:ar“ ! France " France *
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3.3/ Les applications supports
04/ Le modele d'invitation / save the date

Le logotype Taste France™ doit figurer en bas d'invitation.

Veillez a bien respecter sa taille et son calage.

|- Stand A 151

Foste v BT f@'f@* m

H=1/8h

H

‘:'i

ot e S

IP[IEE

3 Lareprésentation

Auvergne-Rhone-Alpes

ol o '-'i Hﬁ‘:} *"l L

L AN A S
L e LR
e _." N

Tltre de I'invi * S
Sous tltre de | ||W|ta___ OF

,...r_: ercredi 26 fevrier 2021 a 11h00
H-il|4 Stand A 151
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Le
Média digital




La raison d'étre du média digital

Pour soutenir les producteurs francais
sur leurs marchés cibles, il est essentiel
de s'adresser aux consommateurs finaux.

Taste France Magazine permet d’engager ces consommateurs

cibles en nourrissant leur intérét pour les produits francais.

Le theme du média permet de féderer une audience

et de la fidéliser. Notre objectif est de proposer aux visiteurs

un lieu de rendez-vous quotidien ou les foodies du monde entier
peuvent decouvrir les produits francais autrement.

Le média offre a Taste France la possibilité de construire

un veritable capital sympathie aupres des consommateurs.

4 Le média digital

6



4 Le média digital

A

A qui s'adresse-t-on ?

Notre media s adresse pqrticuliérement Pour cela, Taste France Magazine donne & voir une identité
AauXx mi||(=_;|-|i¢;||slr curieux et amateurs renouvelée de la cuisine francaise : plus accessible et dans l'ere

du temps. Le media se dote des themes et des symboles
qui parlent a cette cible jeune pour un usage exclusivement digital.

de la France et de sa culture.

@



Par quels moyens ?

4 Le média digital

Il s'agit d’accompagner les lecteurs
dans la déecouverte des produits francais
avec des contenus informatifs

et divertissants sur :

* Les produits, leurs appellations, signes de qualité
et d'origine
* Leurs régions de production, les terroirs et les hommes

* Les recettes, en particulier l'intégration d'ingrédients
d’'origine francaise dans des recettes locales.

La tonalité du média est légere, ses textes sont directs

et incitatifs : il faut surprendre le lecteur et lui donner envie

de revenir régulierement.

6



L'identiteé

4.1/ visuelle

01/ Le logotype
02/ Le calage et la zone de protection
03/ Les interdits

04/ Le territoire
(typographies, couleurs, formes,
pictogrammes et visuels)




4.1/ L'identité visuelle 4 Le média digital

01/ Le logotype

Le logotype est constitué du nom «Taste France™ magazine» et du drapeau. Veuillez respecter les indications colorielles données ci-dessous pour la mise en
couleur du logo.

Il est strictement interdit de redessiner la marque. Les éléments constituant la Une version exceptionnelle doit étre utilisée pour le Social Media et I'habillage
margue sont indissociables. video.

I I VERSION EXCEPTIONNELLE

(usage Social Media et habillage video)

laste France )
magazine Taske Fronce

ROO V39 B118 _ RZ09 V212 B211

#002776 Gris #D1D4D3

R226 V32 B25 R255 V255 B255 RO VO BO
#FF8500 Blanc #FFFFFF #000000

6



4.1/ L'identité visuelle
02/ Le calage et la zone de protection

4 Le média digital

Le logotype Taste France™Magazine est toujours calé sur le haut du support, sur Aucun élément graphigue ne doit apparaitre dans la zone de protection afin de
son drapeau, excepté pour l'intro et I'outro vidéo ou le logo est centré. contribuer a une bonne lecture de la marque ainsi qu'a sa respiration.

Cette zone se fait a partir du drapeau. Elle est de |a taille de 2 bandes a gauche, a
droite et en dessous du logotype.

Taste France
magazine

HABILLAGE VIDEO (exceptionnellement le logotype est centré)

Taste France 1
magazine Taste France

magazine

6



4.1/ L'identité visuelle

03/ Les interdits

4 Le média digital

Il est interdit de redessiner la marque.
Elle doit toujours conserver sa structure sans aucune modification.

Ci-dessous, une liste non exhaustive de versions interdites.

non non non

0B 1B
Taske France Te

il
aste Frunce.

te France

agazine agazine ag8aZINC
Ne jamais déformer le logotype Ne jamais changer la typographie Ne jamais modifier les proportions
du logotype
non non non

Talte France Te

te France Toste

magazine magazine magazine
Ne jamais modifier les couleurs MNe jamais utiliser le logotype sans le drapeau Ne jamais utiliser le logotype autrement que

sur fond blanc ni creer de version en reserve

6



4.1/ L'identité visuelle 4 Le média digital

04/ Le territoire - La typographie

Une seule famille de police de caractére peut étre utilisée : La Neuzeit Grotesk Bold est réservée pour les titres. La Neuzeit Grotesk Reqular
* Adobe Neuzeit Grotesk, proche de la typographie France par son dessin, elle est est réservée pour les paragraphes. Cette typographie peut étre utilisée en capi-

moins étendue (chasse moins) et est tout autant lisible. De plus, elle existe en tales ou bas-de-casses ou tout en capitales, avec une approche normale ou avec
plusieures graisses. un interlettrage espaceé (exemple rubriques ci-dessous «VINS»,...).

Adobe Neuzeit Grotesk
ADOBE NEUZEIT GROTESK

Adobe Neuzeit Grotesk Light Adobe Neuzeit Grotesk Regular Adobe Neuzeit Grotesk Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789+%*$€L?»&@ 0123456789+%*$€L?1»&@ 0123456789+%*$€£?1»&@

Un apres-midi a la

. VINS
rencontre de Sylvain,

Les cliches sur la cuisine

cenologue Le sancerre francaise

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Pellentesque tincidunt, massa non varius dapibus,
sapien massa egestas enim, vitoe mollis mauris sapien

finibus.
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4.1/ L'identité visuelle 4 Le média digital

04/ Le territoire - Les couleurs complementaires

Deux gammes de couleurs existent.
La palette génerale et la palette Mix & Match.

Ces couleurs complémentaires pastels doivent étre utilisées pour rythmer le terri-
toire de communication de la marque digitale

PALETTE GENERALE

#232323 #FoF4F3 #DFDFDF #CECECE #EEE4DE #F56A56

PALETTE MIX & MATCH

#AODTAE #FFEBFC #FEDSDA #FFO277 #F5E2C1T #DBCAF1 #CTEDEF

6



4.1/ L'identite visuelle 4 Le média digital

04/ Le territoire - Les formes

Deux formes sont a utiliser : * le carre et le rectangle : a bords arrondis, qui peut étre scindé en deux pour mixer
* le bouton : rectangle a bords arrondis pour la navigation ou pour les éléments a textes et visuels.
faire ressortir.

Boukon Carré ou rectangle a bords arrondis

CATEGORIE

Magazine Recettes Les essentiels Trouver un magasin 10 produits francais qui

colteront moins chers
grace au JEFTA
Un apres-midi a la
rencontre de Sylvain,
cenologue

Lorem ipsum dolor sit amef, consectetur adipiscing elif

CATEGORIE

Tout savoir sur les
légumes verls

Pellentesgue tincidunt, massa non varlus dapibus

SOPIENn MAOSS0 SO@sias @nim, VIRE o IS FRCIures ¢ LI

|

I-. >  Un oulre CATEGORIE fini s
Rencontre avec des v I e Carrefour { [
producteurs de lait Le sancerre

80



4.1/ L'identité visuelle
04/ Le territoire - Les pictogrammes

4 Le média digital

Une série de pictogrammes a été spécialement dessinée. Leur style, au trait dans lls doivent etre utilisés en noir et peuvent figurer sur des aplats de couleurs de la
un esprit a tendance humoristique permet de dynamiser certaines sections ou gamme.
d'indiquer des rubriques.

€



4.1/ L'identité visuelle 4 Le média digital

04/ Le territoire - Les visuels

4 grands principes de visuels sont deéfinis : Leurs principes sont détaillés dans les pages suivantes.
» Article tendance (portraits-interview / lieux / opinion / produit)

* Fiche produit

* Recettes

* Reportage

Article tendance

Portraits-interview Lieux Opinion
v _ W A
\ N i |
&} %J -
) R
v |V

[ BN

alvmdm

Recekktes

g



4.1/ L'identité visuelle
04/ Le territoire - Les visuels article tendance portraits / interview

4 Le média digital

Exemples de visuels non exhaustifs.

Portraits / interview

= 1] |
- %
M

Personnage en pied, au cceur de son environnement (restaurant, cuisine, champs,...). Regard cameéra.
Pose naturelle. Pas de fond vide, de fond uni. On voit des objets, la realite autour de la personne.
Pas de distinction de direction artistique entre portrait et interview.

7, B [

Légerement décentré, de cote.

non

f - : 3 N L_ ﬁy_,
| =3 - k. .
» . _ ; -
Pas assez de decor. Pas assez de decor. Look et mise en scene produit trop Decor sans evocation. Mise en scene excessive.
Personne trop centree. Lumiere saturee. excessif. Personne est trop centree. Cadrage trop serre.
Sourire trop pose. Angle de prise de vue

: Pose (bras croises) Décor trop flou.
inapproprie. pas naturelle 83



4.1/ L'identiteé visuelle

4 Le média digital

04/ Le territoire - Les visuels article tendance lieux (restaurant, épicerie, lieu en exteérieur)

Exemples de visuels non exhaustifs.

Lieux. Restaurant Lieux. Epicerie

Sy BORRANMNINDY b biie
~_ -

Pour parler d'un restaurant, il est recommandé de placer dans |'article :
* 1 photo montrant le lieu dans sa globalite

» 1 photo détails sur un élément emblématique

* 1 photo montrant ce qu'on y manage, y boit

Pour parler d'un lieu type épicerie, il est recommandé de placer dans I'article :
» 1 photo montrant le lieu dans sa globalite
» des photos détails montrant quelques produits

Lieux. En extérieur

supréme

\FE & ARTISAN PATISSERIE

L T A

|I |.:.'I' lI

UPPER CRUST

-

Pour montrer un lieu en extérieur, il est recommandeé de placer dans l'article :
* 1 photo montrant la fagade du lieu de fagon frontale

» 1 photo détails sur un bel élément (mosaique, lumieére,...) o
* 1 photo en terrasse montrant ce qu'on y mange, y boit



4.1/ L'identité visuelle
04/ Le territoire - Les visuels article tendance opinion

4 Le média digital

Exemples de visuels non exhaustifs.

Dpiniun

CD[T‘IPDE]HGHS PUSSiblES poLur "u"L'IliE'F

i y - -
= B
i v

Produit en plusieurs exemplaires, Produit en plusieurs exemplaires, Produit en plusieurs
alignes geometriguement en desordre exemplaires, en zoom

Principe de fond coloré en lien avec les fiches produits.
On joue la composition, le vrac, la multiplicite des produits.
Lumiere crue. Essayer de trouver des mises en scéne créatives.

non

) ¥ N~ JE72 a2
r,ﬂ' Hc:fi
. h .J_ E"L.,
aj.g_‘:_’zi‘ T
At
- ™
H“M P
Angle de cote, Aspect et lumiere trop Mise en scene trop cheap.
Couleur trop saturée / degrade synthetique Angle de cote

g



4.1/ L'identité visuelle
04/ Le territoire - Les visuels article tendance actu chaude produit

Exemples de visuels non exhaustifs.

Produit

Si on parle de plusieurs produits, de gammes,

on peut jouer la composition, le vrac.
Similaire aux articles opinion.

exemple d'article :
=« «Quels legumes
de saison en janvier ?»

exemple d'article :
«10 recettes
avec des ceufs»

exemple d'article :
«Autant de tomates
que de gouks»

4 Le média digital

6



4.1/ L'identité visuelle
04/ Le territoire - Les visuels fiche produits

Exemples de visuels non exhaustifs.

Produits brut

; ‘- :f.ﬁ' f%ﬁ:ﬁ @_ e
i?_.# E:' ) : '._.?f;‘,:iﬂfﬁ.

Prise de vue sur fond blanc, ajout d'une couleur qui fait echo au produit en postproduction. Lumiere crue.

Angle de prise de vue en fonction du produit.

Produits transformes

g
- . i e .

Prise de vue sur fond blanc, ajout d'une couleur qui fait echo au produit en postproduction.
Lumiere crue.

4 Le média digital

Bouteilles

lolvade

=

Méme principe que pour les produits bruts.
Lumiere crue en privilégiant des fonds

rouge/rose/beige en fonction de la couleur du vin.

6



4.1/ L'identite visuelle 4 Le média digital

04/ Le territoire - Les visuels recettes

Exemples de visuels non exhaustifs.

Recettes Recettes pour les p|c:|t5

Vue de dessus. Plan de travail peu encombre. Photo simple ou mini video/qif. Cadrage : I'assiette n'est pas centree et elle part
a la coupe. Un méme plat peut étre répété plusieurs
fois dans I'image.

=

N
k —
En situation dans la cuisine. Focus sur le geste ou sur le produit dans un contexte particulier (cuisson, lavage,...). Si lie a un influenceur ou a un chef : mettre en avant

la personne dans un contexte de cuisine. <
88



4.1/ L'identité visuelle 4 Le média digital

04/ Le territoire - Les visuels reportage

Exemples de visuels non exhaustifs.

Paysage / ambiance Focus

k, . I""f 4 3
e 3 L el Ly T T e o
Tt R L &..LZ% b

Plans larges qui captent I'ambiance du terroir, de I'environnement extérieur. Alterner les focus sur des détails de I'environnement / des gestes.
Montrer des produits en gros plan.

Personnages Gestes

Montrer I'"humain dans des situations «naturelles», si possible sans pose. Cadrages serres pour les gestes techniques. Cadrages plus larges pour montrer
Alterner entre plans larges et portraits. Si le personnage regarde la cameéra, I'humain et ses gestes.
essayer des cadrages creatifs.

89



Les
4.2/ applications

01/ Le magazine
02/ L'habillage vidéo



4.2/ Les applications
01/ Le magazine

4 Le média digital

Le logotype Taste France™ Magazine est toujours calé en haut de page, sur son
drapeau. Il figure centré sur fond blanc sur la page d'accueil uniguement. Partout
ailleurs, il est centré et calé sur la partie supérieure du footer.

il
Taste France
mﬂgﬂZIHE

Stories Recettes Les essentiels Trouver les produits ':'"'I} -ﬂ
Tl i 4=

e«

L
. &

Votre adresse mail

Makis de jambon de __
Bayonne au riz de h

Camargue

Taste France
magazine

Le maki nippon en version francaise ! A déguster en
entrée ou @ I'heure de I'apéritif.

O 0@ o

ookies Contact FAQ Mentions légale

€



4.2/ Les applications 4 Le média digital
01/ Le magazine - Principe de calage du logotype

Sur la home page : le logotype Taste France™Magazine est toujours calé en haut Sur les pages géneériques : le logotype Taste France™Magazine est toujours calé
de page, sur son drapeau. Il figure centre sur fond blanc. en haut de page, sur son drapeau. Il figure ferré a gauche a 4 bandes de drapeau
sur fond blanc.

Home page Pages generiques

Taste France

Tus t E F rﬂ n C E mag&min:: Stories Reocipaos The: Essemtials Find products
magazine

Slores Recettes Les essenticls Trowver les produits

Bayonne ham and Camargue
rice makis

& Franch version of ®e Jopaness mokil Parfect oz o storter ar during hoppoy Rau

Makis de jambon de
Bayonne au riz de
Camargue

Le maki nippon en version francaise | A deguster en
entrée ou & I'heure de I'apéritif.

@



4.2/ Les applications
01/ Le magazine

Le logotype Taste France™ Magazine est toujours calé en haut de page, sur son

drapeau.

Hage pradu]l:

Hage article

| ]| L] |
Taste France Ty S, L, | CEErEE a Taste France

MAaEazine magazine

L'alimentation d'apres

a Par Miréma Baeger, Rédoctieer 05072020

Fo-izger

) Focobook

) WhormSon

B MeEng

P— Durant plus de 3 mois, la Covid-19 a bouleversé le e & Mrterssi
€3 Fommback quotidien des Francais. Leur repas en parficulier., gl &7 Cople
it Wiy Un mal pour plusieurs biens. Explications. I I

B kpssorgal

Aty p

Tous ensemble: !

Sl Hecotics Lest maseniok Trouwer bid produils o)

WINE ET SFIRITURUE

Vin pouilly-fumé

L pouily-lumd 8l un vin Dlon. sac, au freld renanguabla
fer] son nom du golld o8 peame o lusll gl 5'en Segoge,

aux o das pofums de gesdis of de pamplesmousse. |

EEEime Slan houbey lee guolibés dy souvighan planté &

Poully-surloine [Msomals).

Pouily-Fumé

48

S cqu| Teomst s

Rdgion g producion

Lanima - Vol de Lars

Ce qu'il faut savoir

Lae pelils graing samas du BIuwagnGn 300 souven] fecouveria
d'une phaing gries, ocouleur de fumée, ol ddsignée par les
viticulieurs par « Blanc lumd o co gui awail donmd B0 Rom de
pouilly-lumé. Le lerme da = lumd » 28 ragporta égalemanl ous
ardmes reconnaissables enlne lous du son fameux godl de
pierre-t-fusil - 'odeur qui se dégage du frotement de deux
tilax = que lwi confénrent le barmair argilo-caloaire du vignable de

Pauilly-sur-Loire, situé enire Bemry of Bourgegne. Ce vin bénédicle

[t T - B | AT

Page recelkte

Taste France
T

RSN
£

[agmf

Lrany Prioach B mpc g

Ingrédients Pour - & + o

P brinhe

4 Le média digital

Slores Recmites Lex psznrticd Troapsor lox produfts L= |

br 4 s

Tarte aux fraises et
Chateauneuf-du-Pape

Lvie el L'II'._'I':II.' il SENVOUNREE POUT UR oo ikl

i~

W

Sainr ka pitie dane on moule 3 faie o piguse s fiond & B Scaechetin. Ploom ks

TIod b SORS o Wi

[ 1 giruEey e von ke Bisolser ka onemes g om im4, o ik o du st
T g b Isuitie pommade e b susn, puk aeus o poudss domandes el

B Qroing g vonilke MEonges 0 mcdreeso

Arauinr bm omils un @ un el costinuer de melangen juegu'o ce que B peeposabcn =ol
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4.2/ Les applications 4 Le média digita

02/ L'habillage video 16/9

La vidéo doit toujours se terminer par I'apparition du logotype centré sur fond
blanc.

INTRO LOGO

Logo blanc sans fond
Logo d'abord centre puis passe en mode réduit dans langle droit de I'ecran

Apparition avec effet machine a écrire Disparition par le haut Apparition avec effet machine a écrire dans l'angle droit

OUTRO LOGO
Logo couleur sur volet blanc
Logo centre

il
Taste France 10
ﬂlﬂgﬂ;?ﬂlﬂf
Taste France
magazine

Appnril:i::m du volek par le haut 94



4.2/ Les applications 4 Le média digita

02/ L'habillage video vertical

La vidéo doit toujours se terminer par I'apparition du logotype centré sur fond
blanc.

INTRO LOGO OUTRO LOGO
Logeo blanc sans fond Logo couleur sur volet blanc
Logo centre Logo centre

il il
Taste France Taste France
magazine magazine
Apparition avec effet Disparition par la droite Apparition du volet
machine a écrire par la gauche
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4.2/ Les applications 4 Le média digital

02/ L'habillage video 16/9 - Animation pictogramme

TITRE DE LA VIDEO

Panneau a insérer entre lanimation du gros logo et lanimation du petit logo dans l'angle droit de l'écran
Panneau illustre : Fond rouge, texte en blanc et illustration en noir

Contenu centre dans le panneau rouge

Le logo disparait par le haut et le volet titre apparait Animation de lillustration
PUI Il':'l L}UE

Le volet disparait par le haut Le logo apparait en petit avec effet machine a écrire
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4.2/ Les applications
02/ L'habillage video vertical - Animation pictogramme

4 Le média digital

TITRE DE LA VIDEO

Hanneau a inserer apres lanimation du gros |ngn

Panneau illustré : Fond rouge, texte en blanc et illustration en noir
Contenu centré dans le panneau rouge

=
qr!'
o= ..
':"\*_1 5’;
- B
'l.-il-‘w'.
P |
% .
Le |ugu diﬂpmuit par la droite Animation de l'illustration Le volet dispurr_l'll: par la droite

ek le volet Ltitre apparait

par |l'.'J gJauc I"Il.'l‘
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uide

La marque Taste France

La margue Taste France est a usage exclusif des communications
pour la promotion de la gastronomie et des produits du monde
agricole et agroalimentaire francais, a I'export sur les marchés
européens et les marchés tiers, c'est a dire partout a I'exception de
la France.

Les communications signées par Taste France ne doivent jamais
adresser directement le consommateur francais. Siles communica-
tions sont ecrites en francais, celles-ci doivent s'inscrire dans le
cadre de la promotion a I'export uniguement.

‘'utilisation juridique

Le media Taste France Magazine

L'ensemble des contenus produits et publiés sur 'écosysteme
media digital signé Taste France Magazine doivent familiariser les
consommateurs étrangers aux produits agricoles et agroalimen-
taires francais sur la base de criteres objectifs, par exemple le goQt,
la texture, le lieu de fabrication, le respect des normes sanitaires, les
labellisations, les ingrédients utilisés, etc.

Toutes communications associant etroitement la qualité du produit
a l'origine francaise, ou portant sur des allégations subjectives sont
a éviter.
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oncac

Pour toute question relative a l'utilisation de la marque, contactez :

Service Marques et communautes sectorielles
marques@businessfrance.fr

MINISTERE

DE LAGRICULTURE

ET DE ALIMENTATION
Liberte BUSINESSFHANCE

Egalité
Fraternité

SOPEXA

HOPFCOICH GROWAE

Taste
France
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